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Lobiranje

ohn Fitzgerald Kennedy
jednom je opisao lobiste kao
skupinu ljudi koja vas gnjavi

a prijamima nastojedi vam na-
metnuti da se bavite problemima
i interesima koje sami zastupaju.
Prvi cjeloviti prikaz poima lobi-
ranja u nas nastoji sustavno i ge-
lovito prikazati slofene procese
lobiranja u sustavu Europske
unije. lako profeto kontrover-
zama, zanimanje lobista unosan
je i koristan posao za velike
tvrtke, ali i za driave koje Zele
promovirati svoje interese u con-
trima odludivanja.

Pojam lobiranja preuzet je iz
britanske parlamentarne tradi-
cije 17. stoljeda. Vrlo je brzo
praksu sastajanja interesnih shou-
pina sa zastupnicima preuzeo I
SAD, gdje je lobiranje toliko pre-
Felo sve pore politikog Eivota da
danas u Washingtonu dieluje vide
od trideset tisuda lobista. Drugo
najvadnije sredifte u lobiranja u
svijetu danas je Bruxelles, centar
odludivanja Unije, u kojemu dje-
luje nedto viSe od petnaest tisuda
registriranih lobista,

Prvi dio knjige prikazuje glavna
obilje#ja europskoga sustava or-
ganiziranih interesa putem neko-
like snaknih interesnih skupina,
kao &t je COPA-europski poljo-
privredni lobi ili ERT-Europski
okrugli stol industrijalaca, naj-
moéniju interesnu skupinu u
Uniji, koju cine tvrtke poput No-
kije, Nestléa | Unilevera, Nadalje,
opisuju se kanali utjecaja na pro-
cese pdluivanja u Bruxellesu
(Europska komisija i parlament,
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Vijeds ministara) te nadela i me-
tode lobiranja unautar tijela zadu-
zenih za donosenje vaznih od-
luka. Poseban je naglasak na inte-
resnim skupinama zemalja pri-
druenth za vrijeme posljednjeg
irenja Unije 2005. godine i niji-
hova iskustva o lobiranju. Uvi-
djevdl vainost promicanja vla-
stitih interesa neke su skupine
uspiele lobiranjem zastititi tvrtle
vazne za nacionalnu ekonomiju
cak i prije samog pristupanja
Uniji, Kao primjeri navode se
Slovenija | Poljska, driava s naj-
vetom mrezom lobista od novo-
pridruzenih. Njihova iskustva
posebnio su znadaina za Hrvatsku,
koja ved posjeduje Sest ureda u
Bruxellesu, tri gospodarska i tri
regionalna. Razumijevanje su-
stava utjecaja na procese odludi-
vanja moglo bt jednom kad
udemo u Europsku uniju pripo-
moéi boljoj poziciji nalega gos-
podarstva i drave u cijelosti,
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